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ABSTRAK 

Varell Nathanael Tan/ 72200046/ 2024/ Rencana Bisnis Showroom Mobil Bekas  Tan 

Auto’s di Jakarta Utara/ Pembimbing Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

Tan Auto’s merupakan bisnis jual beli mobil bekas berkualitas, siap pakai, dan juga 

bergaransi. Tan Auto’s menjalankan bisnisnya secara online dan offline, dan berlokasi 

di Summarecon Serpong, Tangerang. Secara klasifikasi sesuai Undang-Undang No 20 

Tahun 2008, Tan Auto’s masuk dalam kategori usaha menengah. Usaha Tan Auto’s 

memiliki Visi yaitu menjadi Showroom mobil bekas terbaik di Indonesia, dan mengubah 

stigma mobil bekas menjadi lebih baik, serta memiliki cakupan cabang yang tersebar di 

seluruh kota-kota besar di Indonesia. 

Dalam menjalankan usahanya Tan Auto’s dioperasikan  oleh tiga orang, yang terdiri 

dari manajer, Staff Kantor dan seorang mekanik. Maka dimasa yang akan mendatang, 

direncanakan akan ada penambahan tenaga kerja. Tan Auto’s melakukan pembelian 

mobil bekas dan penjualan mobil bekas melalui beberapa platform sosial media, seperti 

OLX Auto’s, Facebook Marketplace, Instagram, Tiktok, dan Whatsapp Business.Target 

pasar Tan Auto’s merupakan masyarakat kalangan menengah ke atas, yang 

menggunakan mobil sebagai kendaraan utamanya dan memiliki pendapatan di atas Rp 

25.000.000 

Kebutuhan investasi awal Tan Auto’s adalah sebesar Rp 1.619.313.200 untuk 

memulai usaha tersebut agar dapat mempersiapkan berbagai kebutuhan peralatan, 

perlengkapan dan pemegangan uang kas untuk melakukan pembelian kebutuhan mobil 

bekas dan sebagainya. Menurut hasil Payback Period usaha ini dapat mengembalikan 

modal dalam jangka waktu 2 tahun 8 bulan 3 hari. Menurut hasil Analisa Net Present 

Value, Tan Auto’s memiliki nilai positif sebesar Rp 2.597.759.171. Menurut hasil 

analisa Profitability Index, usaha ini memiliki nilai PI sebesar 1,60. Menurut hasil Break 

Even Point, usaha ini memiliki nilai penjualan tahunan yang melebihi dari total biaya 

tetap dan variable. Menurut hasil perhitungan, bisnis Tan Auto’s layak untuk dijalankan. 

Kata Kunci : Tan Auto’s, Rencana Bisnis, Showroom Mobil Bekas, Otomotif, Jual Beli 

Kendaraan 
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ABSTRACT 

Varell Nathanael Tan/ 72200046/ 2024/ Tan Auto's Used Car Showroom Business Plan 

in North Jakarta/ Supervisor Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

Tan Auto's is a business buying and selling quality used cars, ready to use, and also 

has a guarantee. Tan Auto's runs its business online and offline, and is located in 

Summarecon Serpong, Tangerang. According to the classification according to Law No. 

20 of 2008, Tan Auto's is included in the medium business category. Tan Auto's business 

has a vision, namely to become the best used car showroom in Indonesia, and change 

the stigma of used cars for the better, and has branch coverage spread across all major 

cities in Indonesia. 

In running its business, Tan Auto's is operated by three people, consisting of a 

manager, office staff and a mechanic. So in the future, it is planned that there will be 

additional workforce. Tan Auto's buys used cars and sells used cars through several 

social media platforms, such as OLX Auto's, Facebook Marketplace, Instagram, Tiktok, 

and Whatsapp Business. The target market for Tan Auto's is the upper middle class, who 

use cars as their main vehicle and have income above IDR 25,000,000 

Tan Auto's initial investment requirement is IDR 1,619,313,200 to start the business 

so that it can prepare various equipment, supplies and cash holdings to purchase used 

cars and so on. According to the Payback Period results, this business can return 

capital within a period of 2 years 8 months 3 days. According to the results of the Net 

Present Value Analysis, Tan Auto's has a positive value of IDR 2.597.759.171. 

According to the results of the Profitability Index analysis, this business has a PI value 

of 1.60. According to Break Even Point results, this business has an annual sales value 

that exceeds the total fixed and variable costs. According to the calculation results, Tan 

Auto's business is feasible to run. 

Keywords: Tan Auto's, Business Plan, Used Car Showroom, Automotive, Vehicle Buying 

and Selling
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