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STRATA 1 Ilmu Komunikasi

MKB-204K INTRODUCTION TO MARKETING COMMUNICATION 

Rabu

39

1000 1300

2.6

P

1 12-02-2020 Definisi komunikasi pemasaran terpadu (IMC).
Paradigma corporate-centric &
consumer-centric.
Bauran 4P, 4C, 4E.
Karakteristik IMC.
Aspek utama dalam IMC.

DEWI WIJAYA  TEGUH 34

2 19-02-2020 Brand sebagai inti dalam strategi komunikasi
pemasaran.
Model komunikasi dalam strategi komunikasi
pemasaran.
Strategi pengelolaan merek.
Komponen-komponen inti dalam proses komunikasi
merek.

DAFFA AGUNG PRATAMA 36

3 26-02-2020 Sumber-sumber pesan merek:
Planned messages.
Product messages (product design, product
performance, pricing and distribution)
Service messages.
Unplanned messages (employee messages, news
media,

MUHAMMAD ALIF AL TAQHI 30

4 04-03-2020 Jenis-jenis brand contact point (customer touch
points): company-created contacts
(company-created touch points), intrinsic
contact points (intrinsic touch points),
customer-created contacts (customer

NOVRICO  ANTONI 34

5 11-03-2020 Faktor-faktor yang memengaruhi keputusan
pemilihan merek.
Situasi yang mememgaruhi perilaku pembelian:
cognitive decision making, experiental decision
making, habit/repeat decision making.
Tahapan

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

6 18-03-2020 Pentingnya segmenting dan targeting.
Kategori-kategori segmen khalayak sasaran.
Kriteria dalam menentukan target kelompok
sasaran

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

7 20-03-2020 Perbedaan perspektif konsep kreatif di antara
pihak manajemen perusahaan, creative specialist,
dan marketer.
Tantangan dalam merencanakan dan menciptakan
pesan merek yang kreatif.
Proses kreatif dalam

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

8 15-04-2020 UTS DEWI WIJAYA  TEGUH 39

9 22-04-2020 Advertising
Public Relations
Sales Promotion
Personal/Direct Selling
Direct Marketing
Internet/Online Marketing
Word of Mouth/
Word of Mouth Marketing
Social Marketing/Relationship Marketing

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

10 29-04-2020 Etika dalam komunikasi pemasaran.
Aspek legal dalam komunikasi pemasaran.
Isu-isu sosial seputar aktivitas kampanye IMC.

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

11 06-05-2020 Konsep dasar
Teknik dan taktik
Keunggulan dan kelemahan
Aspek etika, legal, dan sosial
Contoh strategi dan pengintegrasiannya dengan
strategi lain.

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

12 13-05-2020 Konsep dasar
Teknik dan taktik
Keunggulan dan kelemahan
Aspek etika, legal, dan sosial
Contoh strategi dan pengintegrasiannya dengan
strategi lain.

DEWI WIJAYA  TEGUH 39

13 20-05-2020 Konsep dasar
Teknik dan taktik
Keunggulan dan kelemahan
Aspek etika, legal, dan sosial
Contoh strategi dan pengintegrasiannya dengan
strategi lain.

DEWI WIJAYA  TEGUH 39
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