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ABSTRAK 

Rendy/34160345/2020/Pengaruh Manajemen Laba, Kepemilikan Manajerial, Dan Free 

Cash Flow Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Manufaktur Sektor Barang 

Konsumsi Yang Terdaftar Di BEI Periode 2016 – 2018 /Pembimbing : Prima Apriwenni, 

S.E, Ak., M.M, M.Ak 

Tujuan utama suatu perusahaan adalah memaksimalkan nilai perusahaan. Tingkat 

keberhasilan suatu perusahaan berkaitan dengan harga saham. Tingginya nilai perusahaan 

dapat menggambarkan kesejahteraan pemilik perusahaan, semakin tinggi nilai perusahaan 

maka semakin besar kemakmuran yang akan diterima oleh pemilik perusahaan.  

Teori yang mendasari penelitian ini adalah teori agensi yang menjelaskan hubungan antara 

agen (manajemen) dan principal (pemegang saham). Kemudian teori sinyal menjelaskan 

bahwa manajemen akan memberikan sinyal yang positif kepada pasar bahwa mereka 

memiliki proyek yang menguntungkan yang disajikan dalam laporan laba, dan laporan laba 

yang berkualitas dapat digunakan untuk memprediksi laba dan arus kas di masa depan. 

Laporan laba yang berkualitas dapat dijadikan dasar bagi investor dalam menentukan 

keputusan investasinya. 

Jumlah sampel penelitian ini adalah 24 perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode 2016-2018. Teknik analisis yang 

digunakan adalah Uji Pooling (Uji kesamaan regresi), uji asumsi klasik, analisis regresi 

berganda, uji F, uji t, dan uji koefisien determinasi R2 dengan menggunakan program SPSS 

25. 

Hasil uji asumsi klasik menunjukkan bahwa model regresi memenuhi asumsi yaitu residu 

berdistribusi normal, tidak ada autokorelasi, tidak ada multikolinearitas, dan tidak ada 

heteroskedastisitas. Hasil analisis regresi berganda menunjukkan bahwa model regresi dapat 

dipakai untuk memprediksi nilai perusahaan dan berdasarkan uji F secara bersamaan 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Berdasarkan uji t dapat dikatakan bahwa free cash 

flow berada dibawah taraf signifikansi 0,05 sehingga hipotesis diterima, sedangkan 

manajemen laba, dan kepemilikan manajerial memiliki taraf signifikansi diatas 0,05 

sehingga hipotesis ditolak. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah terdapat cukup bukti bahwa free cash flow 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, sedangkan manajemen laba, dan kepemilikan 

manajerial tidak memiliki cukup bukti berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Kata Kunci : nilai perusahaan, manajemen laba, kepemilikan manajerial, free cash flow 
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ABSTRACT 

Rendy/34160345/2020/ The Impact of Earnings Management, Insider Ownership, and Free 

Cash Flow on Firm Value of Consumer Goods Sector Companies Listed in Indonesia Stock 

Exchange in the Period of 2016 – 2018 /Advisor : Prima Apriwenni, S.E, Ak., M.M, M.Ak  

The main purpose of a company is to maximize the value of the company. The success rate 

of a company is related to stock prices. The high value of the company can describe the 

welfare of the company owner, the higher the value of the company, the greater the 

prosperity that will be received by the company owner. 

The underlying theories of this studies is agency theory which explained the relationship 

between agent (management) and principal (shareholder). Then, signaling theories that 

explains management will give a positive signal to the market that they have a profitable 

project presented in the earnings report, and a quality earning report can be used to predict 

future earnings and cash flows. Quality earnings reports can be used as a basis for investors 

in determining investment decisions. 

The number of samples of this study were 24 companies manufacturing consumer goods 

sectors which were listed on the Indonesia Stock Exchange during the 2016-2018 period. 

The analysis technique used is the Pooling Test (regression similarity test), the classic 

assumption test, multiple regression analysis, F test, t test, and the coefficient of 

determination R2 test using the SPSS 25 program. 

The classical assumption test results show that the regression model meets the assumptions 

that residues are normally distributed, there is no autocorrelation, there is no 

multicollinearity, and there is no heteroscedasticity. The results of multiple regression 

analysis show that the regression model can be used to predict the value of the company and 

based on the F test simultaneously affect the value of the company. Based on the t test it can 

be said that free cash flow is below the 0.05 significance level so that the hypothesis is 

accepted, while earnings management, and managerial ownership have a significance level 

above 0.05 so the hypothesis is rejected. 

The conclusion from this study is that there is sufficient evidence that free cash flow has a 

positive effect on firm value, while earnings management, and insider ownership do not have 

enough evidence of an effect on firm value. 

Keywords : firm value, earnings management, insider ownership, free cash flow  
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