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ABSTRAK

Rm:y Andriany Saputry/70160439/2020/Pengaruh Green Awareness Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Fore Coffee di Jakarta/Dr. Ir. Abdulah Rakhman, M.M.

= Kesadaran konsumen akan produk ramah lingkungan yang di pasarkan melalui green
mayketing adalah pendorong keputusan pembelian produk ramah lingkungan. Penelitian ini
bertu]uan untuk menginvestigasi pengaruh dari kesadaran konsumen akan produk, harga,
dan brand image pada produk minuman Fore Coffee terhadap keputusan pembelian
konsumen

“Fore Coffee merupakan abreviasi dari kata forest, yang berarti hutan. Nama ini diadaptasi
dengan harapan agar kedai ini dapat berkembang tinggi menjulang, cepat, kuat dan sekaligus
memberikan kehidupan bagi lingkungan sekitarnya, seperti halnya sifat hutan. Slogan ini
difgjukan Fore Coffee kepada para generasi muda yang memiliki kekuatan untuk melakukan
pefubahan, terbuka terhadap peluang baru, dan siap mewujudkannya dalam tindakan nyata.
Harapannya, mereka juga lebih kritis dalam membeli produk yang akan dikonsumsi.

oAnalisis data yang dikumpulkan melalui kuisioner akan diolah dengan program
komputer SPSS versi 24 dengan analisis regresi berganda antara variable dependen dan
independen. Penelitian ini dikategorikan sebagai penelitian deskriptif kuantitatif, dimana
instrumen penelitian ini berupa kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen
préduk Fore Coffe di Jakarta. Teknik pengambilan sampel dengan metode purposive
sampling. Sampel yang diambil dalam penelitian ini sebanyak 107 orang. Uji validitas
instrumen menggunakan korelasi Pearson Product Moment, sedangkan uji reliabilitasnya
menggunakan Alpha Cronbach. Analisis regresi berganda digunakan untuk uji hipotesis
pénelitian ini.

~ Hasil dari penelitian ini adalah: (1) kesadaran konsumen terhadap isu lingkungan tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan nilai regresi sebesar -0,148 dan tingkat
signifikansinya 0,521. (2) kesadaran konsumen terhadap produk hijau tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dengan nilai regresi sebesar -0,038 dan tingkat
signifikansinya 0,716. (3) kesadaran konsumen terhadap harga produk hijau berpengaruh
pesitif terhadap keputusan pembelian dengan nilai regresi sebesar 0,499 dan tingkat
signifikansinya 0,000. (4) kesadaran konsumen terhadap citra merek berpengaruh positif
tcﬂladap keputusan pembelian dengan nilai regresi sebesar 0,539 dan tingkat signifikansinya
0;900 Keempat variabel ini secara simultan berpengaruh positif terhadap keputusan
pembehan dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000, lebih kecil dari 0,05 (p<0,05), dan
besarnya R? adalah sebesar 0,641.

w Fore Coffee hendaknya terus berinovasi untuk meningkatkan kesadaran konsumen
téthadap lingkungan, produk, harga, dan citra merek karna hal ini merupakan faktor dari
képutusan pembelian. Selain itu, Fore Coffee perlu menciptakan familiaritas produknya
kepada konsumen, khususnya bagi mereka yang peduli dan secara aktif mengonsumsi
pfoduk hijau.

il
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ABSTRAC

I
Ri%y Andriany Saputry/70160439/2020/Green Awareness Effects on Consumers’
P@chasing Decision of Fore Coffee in Jakarta/Dr. Ir. Abdulah Rakhman, M.M.

;Consumer awareness of environmentally friendly products marketed through green
marketing is a driving force for purchasing environmentally friendly products. This study
aims to investigate the effect of consumer awareness of products, prices, and brand image
onE‘T ore Coffee beverage products on consumer purchasing decisions.

EFore Coffee is an abreviation of the word forest. This name was adapted with the hope
thgn_:t this shop can grow tall, fast, strong and at the same time provide life for the surrounding
emironment, as well as the nature of the forest. This slogan is addressed to Fore Coffee to
young people who have the power to make changes, are open to new opportunities, and are
re@dy to make it happen in real action. The hope, they are also more critical in buying
praducts that will be consumed.

7,]

%Analysis of the data collected through the questionnaire will be processed with SPSS
veEsion 24 computer program with multiple regression analysis between the dependent and
independent variables. This research is categorized as a quantitative descriptive study,
w@re the research instrument is in the form of a questionnaire. The population in this study
is the consumer of Fore Colffe products in Jakarta. The sampling technique using purposive
saﬁipling method. Samples taken in this study were 107 people. The instrument validity test
uses Pearson Product Moment correlation, while the reliability test uses Cronbach Alpha.
Mé_lliple regression analysis was used to test the hypothesis of this study.

§'T he results of this study are: (1) Consumers’ environmental concern does not affect
puzchasing decisions with a regression value of -0.148 and a significance level of 0.521. (2)
awareness of green products has no effect on purchasing decisions with a regression value
ofTO. 038 and a significance level of 0.716. (3) awareness of green price has a positive effect
on purchasing decisions with a regression value of 0.499 and a significance level of 0,000.
(4) awareness of brand image has a positive effect on purchasing decisions with a regression
value of 0.539 and a significance level of 0,000. These four variables simultaneously have a
pekitive effect on purchasing decisions with a significance level of 0,000, smaller than 0.05
(ﬁc.'..<0.05), and the magnitude of R2 is 0.641.

= . . .
Fore Coffee should continue to innovate to increase consumer awareness of the

Zgironment, products, prices, and brand image because this is a factor in purchasing
ecisions. In addition, Fore Coffee needs to create familiarity with its products to
cousumers, especially for those who care and actively consume green products.

iv
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eH@
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da-gat menyelesaikan skripsi dengan judul “PENGARUH GREEN AWARENESS
% T]%{HADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FORE COFFEE di JAKARTA”.
%_; Skglpsi ini disusun sebagai salah satu syarat yang harus dipenuhi untuk memeroleh gelar
% Sagiana Administrasi Bisnis pada Jurusan dan Program Studi Ilmu Administrasi Bisnis,
% In%itut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie School of Business. Selama menyusun skripsi
éL ing penulis telah banyak mendapatkan bimbingan, dukungan, dan bantuan dari berbagai
C:ICL pié!ak. Maka dalam kesempatan ini dengan segala kerendahan hati, penulis ingin
o
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3
=1. Bapak Dr. Ir. Abdulah Rakhman, M.M. selaku dosen pembimbing skripsi yang telah
Y
g memberikan bimbingan dan pengarahan sehingga skripsi ini dapat terselesaikan
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=
E—D}l Bapak Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A selaku rektor Institut Bisnis dan Informatika Kwik
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B
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9,
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Penulis

Jakarta, 20 Januari 2020

ini.
dapat digunakan sebagai tambahan informasi bagi semua pihak yang membutuhkan.
vi

7. Seluruh responden dan semua pihak yang telah bersedia berpartisipasi, yang tidak
dapat disebutkan satu per satu yang telah membantu hingga terselesaikannya skripsi

o
]
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a
o

I1BI
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semantiasa mengharapkan kritik dan saran yang membangun. Semoga skripsi ini bermanfaat
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



