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ABSTRAK 

Caroline / 27160117 / 2020 / Pengaruh Ukuran Perusahaan dan Struktur Modal terhadap 

Nilai Perusahaan pada Perusahaan Consumer Goods yang terdaftar di BEI Periode 2016-

2018 / Martha Ayerza Esra, S.E., M.M. 

Setiap perusahaan memiliki tujuan yang sama yaitu meningkatkan nilai suatu 

perusahaan guna untuk menarik para investor agar dapat berinvestasi di perusahaan tersebut. 

Agar investor tertarik untuk berinvestasi pada suatu perusahaan, maka perusahaan tersebut 

harus meningkatkan nilai perusahaannya dengan memaksimumkan ukuran perusahaan dan 

struktur modal.  

Teori signaling menjelaskan bahwa suatu tindakan yang diambil manajemen 

perusahaan yang memberikan petunjuk bagi investor dan hal tersebut mempengaruhi 

bagaimana perusahaan memandang prospek. Sinyal dapat berupa sinyal positif maupun 

negatif. Teori lainnya yang mendukung dalam penelitian ini adalah Pecking Order Theory, 

Trade Off Theory, dan teori Modigliani-Miller. 

Penelitian ini dilakukan pada perusahaan consumer goods yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia periode 2016-2018. Dengan menggunakan metode nonprofitability sampling 

didapatkan sampel sebanyak 24 perusahaan dengan bantuan program SPSS 20. 

Pengumpulan data dilakukan dengan metode observasi melalui laporan keuangan tahunan 

yang dapat diakses melalui situs resmi Bursa Efek Indonesia (BEI). Teknik analisis data 

yang digunakan adalah regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan model 

regresi yang digunakan sudah memenuhi uji asumsi klasik. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa data berdistribusi normal dan lolos uji asumsi 

klasi (normalitas, multikolonieritas, heteroskedastisitas dan autokorelasi). Nilai signifikansi 

ukuran perusahaan adalah sebesar 0.597. Struktur modal memiliki nilai signifikansi sebesar 

0.314.  

Kesimpulan menunjukan bahwa (1) ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan, (2) struktur modal berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Kata Kunci: Nilai Perusahaan, Ukuran Perusahaan, dan Struktur Modal 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

Caroline / 27160117 / 2020 / Effect of Firm Size and Capital Structure on Firm Value on 

Consumer Goods Companies listed on the Indonesia Stock Exchange Period 2016-2018 / 

Martha Ayerza Esra, S.E., M.M. 

Every firm have the same purpose which is to increase the value of a company in 

order to attract investors to be able to invest in the company. In order for investors to be 

interested in investing in a company, the firm must increase the firm value by maximizing 

the firm size and the capital structure. 

Signaling theory describes that an action taken by company management that 

provides instructions for investors and it affects how the company views prospects. Signal 

can be either positive or negative signals. Other theories that support this research are 

Pecking Order Theory, Trade Off Theory, and Modigliani-Miller Theory. 

This research was conducted at consumer goods companies listed on the Indonesia 

Stock Exchange period 2016-2018. By using the nonprofitability sampling method, a sample 

of 24 companies was obtained with the help of the SPSS 20 program. Data was collected 

using the observation method through annual financial reports that can be accessed through 

the official website of the Indonesia Stock Exchange (IDX). The data analysis technique 

used in multiple linier regression. The results of this research indicate the regression model 

used has met the classical assumption test. 

The results showed that the data were normally distributed and passed the classic 

assumption (normality, multicollinearity, heteroscedasticity and autocorrelation). The 

significance value of firm size is 0.591. The capital structure has a significance value of 

0.314. 

The conclusion shows that (1) firm size does not effects firm value, (2) capital 

structure does not effects firm value. 

Keywords: Firm Value, Firm Size, Capital Structure. 
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