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ABSTRAK 

Muhamad Willy Adam / 24150532 / 2020 / Pengaruh Keragaman Produk, Kenyamanan 

Pemakaian dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen Helm KYT di Jakarta Utara/ Dr. 

Bilson Simamora,M.M. 

Terdapat berbagai jenis helm dengan keragaman, kenyamanan dan harga yang berbeda -

beda. Yang ingin diketahui adalah bagaimana pengaruh faktor – faktor tersebut pada 

minat beli konsumen helm KYT di Jakarta Utara. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah keragaman Produk, kenyamanan 

pemakaian, harga  dan minat beli konsumen. Variabel dalam penelitian ini terbagi 

menjadi dua jenis, yaitu variabel independen dan dependen. Variabel independen dalam 

penelitian ini adalah keragaman produk, kenyamanan pemakaian dan harga, sedangkan 

variabel dependen dalam penelitian ini adalah minat beli konsumen. 

Objek penelitian ini adalah helm KYT, Jakarta Utara. Metode ini yang digunakan dalam 

penelitian adalah analisis deskriptif dengan teknik analisis regresi linier berganda. 

Pengumpulan data dilakukan dengan cara membagikan kuesioner kepada 100 sampel 

yang pernah menggunakan helm KYT. Penarikan sampel non probability dengan teknik 

judgement sampling. 

Kenyamanan pemakaian dan harga masing-masing mempunyai pengaruh dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen. Selain itu, keragaman produk tidak mempunyai pengaruh 

dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Penelitian ini menunjukan bahwa 

kenyamanan pemakaian dan harga sudah baik, dan minat beli konsumen sudah baik. Akan 

tetapi, tingkat keragaman produk masih belum mencapai apa yang diinginkan oleh 

konsumen untuk meningkatkan minat beli dari produk tersebut. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa kenyamanan pemakaian dan harga terbukti berpengaruh secara 

positif terhadap minat beli konsumen helm KYT di Jakarta Utara.  

Kesimpulan dari penelitian ini adalah variabel kenyamanan pemakaian dan harga terbukti 

mempengaruhi minat beli konsumen, sedangkan keragaman produk tidak berpengaruh 

terhadap minat beli konsumen. 

 

Kata Kunci: Keragaman Produk, Kenyamanan Pemakaian, Harga dan Minat Beli 

Konsumen 
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ABSTRACT 

Muhamad Willy Adam / 24150532/2020 / Effect of Product Diversity, Usability and Price 

on Consumer Interest in KYT Helmet Consumers in North Jakarta / Dr. Bilson Simamora, 

M.M. 

 

There are various types of helmets with different diversity, comfort and prices. What we 

want to know is how these factors influence the buying interest of KYT helmet consumers 

in North Jakarta 

 

The theories used in this research are product diversity, consolidation of use, price and 

consumer purchase interest. The variables in this study are divided into two types, namely 

independent and dependent variables. The independent variable in this study is product 

diversity, the combination of use and price, while the dependent variable in this study is 

consumer buying interest. 

 

The object of this study is the KYT helmet. The data are collected in North Jakarta. The 

method used in this research is descriptive analysis with multiple linear regression 

analysis techniques. The data are collected using questionnaires to 100 respondents who 

had used the KYT helmet. This research utilized non-probability sampling with judgment 

sampling technique. 

 

Usage Comfort and Price each have a significant and significant influence on Consumer 

purchase Interest. In addition, product diversity has no significant and significant effect 

on consumer purchase interest. This research showed that user clothing and prices are 

already good, and Interest is already there. However, the level of product diversity still 

has not reached what consumers want to increase the Purchase Interest of the product. 

The results show the fact that usage and price are proven to support KYT Helmets 

customer satisfaction in North Jakarta. 

 

The conclusion of this study is that variables that consider use and price are proven to 

affect consumer purchase interest, while product diversity does not affect consumer 

purchase interest in accordance with the theory and previous research. 

 

 

Keywords: Product Diversity, Usage Compatibility, Price and Consumer Purchase 

Interest 
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