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ABSTAK 

 

Vina Christina/ 26160189 / 2020 / Analisis Proses Adopsi Inovasi Produk Baru Dan 

Pengaruh Green Marketing Terhadap Minat Beli Produk Love Beauty And Planet Di 

Jakarta/ Lily Harjati, Ir., M.M. 

Masalah lingkungan adalah topik yang menonjol saat ini karena hampir setiap 

pemerintah dan masyarakat di setiap negara mulai lebih sadar tentang masalah 

lingkungan ini. Kondisi ini mengarah pada tren hidup hijau di masyarakat, pemasaran 

hijau yang digunakan oleh perusahaan sebagai salah satu strategi untuk memenuhi 

kebutuhan produk hijau dan juga melindungi lingkungan. Jurnal ini akan membahas 

pemasaran ramah lingkungan, adopsi inovasi, dan niat untuk membeli produk. serta alat 

dan bauran pemasaran pemasaran hijau. Selain itu, konsumen ramah lingkungan dan 

branding akan dibahas lebih lanjut dalam makalah ini karena ini akan menarik lebih 

banyak konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Proses adopsi produk baru love, beauty 

and planet (2) Green marketing produk love beauty and planet (3) Minat beli produk 

love beauty and planet (4) Besarnya pengaruh green marketing terhadap minat beli 

produk love beauty and planet. Penelitian ini dilakukan di Jakarta. 

Penelitian ini dikategorikan sebagai penelitian deskriptif  kuantitatif,. Dengan teknik 

pengambilan sampel dengan metode judgement sampling dimana penulis menyebarkan 

kuesioner. Dalam membuat kuesioner peneliti dilandasi oleh teori dari Kotler dan keller 

menganai adopsi produk baru, teori dimensi green marketing Singh dan teori 

pengintervensi minat beli oleh Kotler dan Amstrong.  

Populasi dalam penelitian ini adalah siapa saja yang minimal mengetahui merek Love 

Beauty and Planet dan sampel yang diteliti dalam penelitian ini sebanyak 100 orang. 

Analisis regresi linier sederhana igunakan untuk uji hipotesis penelitian ini. Hasil dari 

penelitian ini adalah menyatakan bahwa green marketing berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli. 

Dari hasil penelitian diperoleh bahwa butir pertanyaan dinyatakan valid dimana semua 

item pertanyaan memiliki r hitung > 0,361 (r hitung > r table). Kuesioner dinyatakan 

reliabel dimana nilai Cronbach alpha lebih besar dari 0,07 Nilai mean untuk green 

marketing  sebesar 4,29 sedangkan nilai median 4,50 dan memiliki modus 5. Nilai mean 

untuk minat beli sebesar 4,65 sedangkan nilai median 5,00 dan memiliki modus 5. Nilai 

F hitung 15.804 lebih besar dari f tabel 1.73, maka model regresi dapat dipakai dapat 

digunakan untuk memprediksi variabel partisipasi Nilai koefisien konstanta adalah 

sebesar 9.796.  Koefisien green marketing (X) adalah sebesar 0.173. sehingga diperoleh 

persamaan Y= 9.796 + 0.173X. Nilai R sebesar 0,373 dan nilai adjusted R square 0.130 

menunjukan korelasi antar variabel. 

Kata kunci : Adopsi Produk Baru, Green marketing, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

Vina Christina/ 26160189 / 2020 / Analysis Of The New Product Adoption Process And 

Green Marketing Influence Towards Purchase Intention Love Beauty And Planet 

Products In Jakarta / Lily Harjati, Ir., M.M. 

Environmental issue is a prominent topic these day as almost every country’s 

government and society has started to be more aware about these environmental 

problem. This condition leads to a trend of green living in society, green marketing 

used by the firm as one of the strategies in order to fullfill the needs of green products 

and also  protect the environment. This journal will be discussing the green marketing, 

inovation adoption,  and intention to buy of the products. as well as the tools and 

marketing mix of green marketing. Other than that, the green consumer and branding 

will be discussed in further in this paper as this will attract more consumers.  

 

This study aims to determine (1) The process of adopting new products of love, beauty 

and planet (2) Green marketing of love beauty and planet products (3) Purchase 

Intention love beauty and planet products (4) The influence of green marketing on 

purcase intention love beauty and planet products. This research was conducted in 

Jakarta. 

 

This research is categorized as quantitative descriptive research. With sampling 

techniques with judgement sampling method where the authors distribute 

questionnaires. In making the questionnaire the researcher was based on theory from 

Kotler and Keller funded the adoption of new products, Singh's green marketing 

dimension theory and the theory of buying interest intervention by Kotler and 

Armstrong. 

 

The population in this study is anyone who at least knows the Love Beauty and Planet 

brand and the samples studied in this study were 100 people. Simple linear regression 

analysis was used to test the hypothesis of this study. The results of this study are stated 

that green marketing has a positive and significant effect on buying interest. 

 

From the results of the study it was found that the question items were declared valid 

where all item questions had r count> 0.361 (r count> r table). The questionnaire is 

declared reliable where the Cronbach alpha value is greater than 0.07 The mean value 

for green marketing is 4.29 while the median value is 4.50 and has mode 5. The mean 

value for buying interest is 4.65 while the median value is 5.00 and has mode 5. The 

calculated F value of 15.804 is greater than f table 1.73, then the regression model can 

be used to predict the participation variable The constant coefficient value is 9,796. 

The green marketing coefficient (X) is 0.173. so we get the equation Y = 9,796 + 

0.173X. R value of 0.373 and adjusted R square value of 0.130 shows the correlation 

between variables. 

 

Keywords: New Products Adoption, Green marketing, Purchase Intention 
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