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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

    Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Proses adopsi produk Love Beuaty and Planet dapat disimpulkan berjalan sudah 

dengan baik, hal ini ditandai dengan banyaknya jumlah responden yang telah 

mengadopsi/ rutin menggunakan produk Love Beuaty and Planet.  

2. Responden memberikan tanggapan positif/ sangat setuju terhadap program 

green marketing produk Love beauty and planet. 

3. Responden memberikan tanggapan positif dan berminat membeli produk Love 

beauty and planet. 

4. Green marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk 

love beauty and planet.  
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B. Saran 

    Berdasarkan kesimpulan diatas, penulis dapat memberikan saran sebagai 

berikut : 

1. Melakukan penelitian lanjutan mengenai variabel green marketing terhadap 

variabel minat beli ataupun variabel lainnya  mengingat masih minimnya karya 

ilmiah yang membahas mengenai green marketing di Indonesia. 

2. Melakukan penambahan variabel penelitian mengenai minat beli, dikarenakan 

dalam penelitian ini variabel minat beli hanya mampu menerangkan sebesar 13% 

oleh variabel green marketing.  

3. Meningkatkan minat beli terhadap produk love beauty and planet dan lebih 

menyebarluaskan kampanye hijau agar semakin banyak orang yang sadar dan 

menjaga kelestarian lingkungan hidup. 

 

 

 

 

 

 

 

 




