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ABSTRAK 

Friska Apfia Setiawan / 61160063/ 2020 / Pengaruh Iklan Media Luar Ruang “OVO” 

Terhadap Minat Beli Kopi “Janji Jiwa” ITC Cempaka Mas/ Dosen Pembimbing: Siti 

Meisyaroh, S.Sos., M. Soc. Sc. 

Dengan adanya perkembangan teknologi di bidang keuangan membuat kita sebagai       

konsumen memiliki banyak pilihan dalam metode pembayaran, seperti bermunculan nya 

Penggunaan dompet digital. Terbukti dengan bertambah nya platform – platform dompet 

digital seperti: OVO, Dana, Go-pay, Link-aja, dan masih banyak lagi karena hal ini lah 

peneliti tertarik untuk meneliti iklan media luar ruang “OVO” terhadap minat beli pada kopi 

“Janji Jiwa”. 

Teori Stimulus Respons (S-R) mengasumsikan komunikasi sebagai proses aksi-

reaksi yang sangat sederhana, dimana kata – kata verbal, isyarat nonverbal, gambar – 

gambar, dan tindakan – tindakan tertentu dapat merangsang orang lain untuk memberikan 

respons dengan cara tertentu. Peneliti menggunakan berbagai konsep diantaranya adalah 

komunikasi pemasaran serta IMC. Pada penelitian ini, variabel iklan media luar ruang 

memiliki 4 dimensi yaitu :kalimat pada iklan media luar ruang, kreativitas pada iklan media 

luar ruang, latar belakang pada iklan media luar ruang, dan Identifikasi produk dan jasa yang 

ditawarkan  pada media luar ruang, sedangkan minat beli juga memiliki 4 dimensi yaitu : 

minat eksploratif, minat referensi, minat preferensial, minat transaksional. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan jenis penelitian 

survey eksplanatif. Pengambilan sampel yang digunakan adalah non-probability sampling, 

dengan teknik insidental sampling.  Pengumpulan data dilakukan dengan cara menyebarkan 

kuesioner yang dibagikan kepada 60 pengunjung outlet kopi “Janji Jiwa” ITC Cempaka 

Mas. Hasil kuesioner tersebut diolah dengan menggunakan program SPSS (Statistical 

Package for Social Science) 22.0 dan hasil olahan akan disajikan dalam bentuk tabel 

Hasil dari penelitian ini yaitu menunjukkan bahwa iklan media luar ruang 

mempengaruhi minat beli kopi “Janji Jiwa” ITC Cempaka mas sebesar 42 persen, namun 

peneliti juga menemukan bahwa walaupun berkaitan hubungan antara variabel x dan y 

memiliki hubungan yang rendah, artinya iklan media luar ruang bukan satu – satu nya yang 

mempengaruhi minat beli  

 Kesimpulan dari penelitian ini adalah Ha diterima dan Ho ditolak karena 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  

variabel x > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙   (4.878 > 1,67155) dan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  variabel y > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (3.527 > 1.67155). 

namun walaupun memiliki pengaruh hubungan antara variabel x dan y adalah rendah artinya 

iklan media luar ruang bukan satu – satu nya yang mempengaruhi minat beli. Untuk 

penelitian selanjutnya peneliti memberikan saran yaitu untuk mencoba metode penelitian 

kualitatif dan metode  probability sampling Peneliti menyarankan untuk peneliti selanjutnya 

agar dapat mengukur iklan media luar ruang “OVO” jauh lebih baik lagi. Penting dilakukan 

penelitian pada topik yang sejenis namun dalam cakupan lebih luas, baik pada skala maupun 

lokasi atau tempat penelitian 

 

Kata Kunci: Iklan, Iklan Media Luar Ruang, Minat Beli  
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ABSTRACT 

Friska Apfia Setiawan / 61160063 / 2020 / The Effect of Advertising Out Of Home 

"OVO" Towards Purchase Intention in "Janji Jiwa" ITC Cempaka Mas /Advisor: Siti 

Meisyaroh, S.Sos., M. Sc. Sc. 

With the development of technology in the financial sector, we as consumers have 

many choices in payment methods, such as e-wallet, and its effecting on the growth of e-

wallet. In Indonesia there are 5 famous e-wallets such as: OVO, Dana, Go-pay, Link-aja and 

many more that is why I am interest to make a research about advertising out of home 

toward purchase intention 

Stimulus – respon teory assumes that communication as a very simple action-

reaction process, where verbal words, nonverbal cues, pictures, and certain actions can 

stimulate others to respond in certain ways. Researchers use various concepts including 

marketing communication and IMC. In this study, advertising  out of home variables have 4 

dimensions: sentence in outdoor media advertising, creativity in outdoor media advertising, 

background in outdoor media advertising, and identification of products and services offered 

in outdoor media, while interest buying also has 4 dimensions, namely: explorative interest, 

reference interest, preferential interest, transactional interest. 

This research uses quantitative research methods with the type of explanatory survey 

research. The sampling used is non-probability sampling, which is incidental sampling 

technique. Data collection was carried out by distributing questionnaires distributed to 60 

visitors of the ITC Cempaka Mas "Janji Jiwa" coffee outlet. The results of the questionnaire 

were processed using the SPSS (Statistical Package for Social Science) program 22.0 and 

the results will be presented in tabular form 

The results of this study shows that advertising out of home affects the buying 

interest in "Janji Jiwa" ITC Cempaka mas for 42 percent, but researchers also find that 

although the relationship between variables x and y has a low relationship, it means that 

outdoor media advertising is not the only one which influences buying interest 

Conclusion from this research is Ha accepted and Ho is denied because 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  

variabel x > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒   (4.878 > 1,67155) dan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  variabel y > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒  (3.527 > 1.67155) 

although variable x effect variable y, the relation between variable x and y is low it means 

advertising out of home is not the only one that effect purchase intention. For the next 

research, I gave a suggestion, namely to try a qualitative research method and a probability 

sampling method. It is important to conduct research on a similar topic but in a wider scope, 

both at the scale and location or place of research the researcher suggests that the next 

researcher be able to measure advertising out of home "OVO" even better. It is important to 

conduct research on a similar topic but in a wider scope, both at the scale and location or 

place of research 

 

Keywords: Advertising, Advertising Out Of Home, Purchase Intention  
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