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LAMPIRAN 
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LAMPIRAN 1 SURAT PERNYATAAN SEDANG MELAKUKAN SKRIPSI  
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LAMPIRAN 2 SURAT PERNYATAAN PENYEBARAN KUESIONER 
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LAMPIRAN 3 KUESIONER PENELITIAN 

 
Kuesioner Penelitian 

Pengaruh Iklan Media Luar Ruang “OVO” Terhadap Minat beliKopi “Janji Jiwa” ITC 

Cempaka Mas 

 

Responden yang terhormat, 

Saya adalah mahasiswi semester 7, Program Studi Ilmu Komunikasi, konsentrasi Marketing 

Communication, Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. Bersama ini saya Friska 

Apfia Setiawan (61160063) sedang melakukan penelitian mengenai “Pengaruh Iklan Media 

Luar Ruang “OVO” Terhadap Minat Beli Kopi “Janji Jiwa” ITC Cempaka Mas” dalam 

rangka penyusunan skripsi, Untuk itu Saya mohon kesediaan dan partisipasi Anda untuk 

mengisi kuesioner ini. Setiap jawaban Anda akan sangat berharga bagi peneliti, sehingga 

peneliti mengharapkan Anda menjawab semua pernyataan secara jujur sesuai dengan jawaban 

yang mewakili Anda dan pastikan tidak ada pertanyaan yang terlewati. Tidak ada jawaban 

yang benar atau salah dalam mengisi kuesioner ini. Hasil dari kuesioner ini dan data pribadi 

Anda bersifat rahasia dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian. Atas ketersediaan 

Anda dalam meluangkan waktu dan kerjasama yang Anda berikan, Saya ucapkan terima 

kasih. 

 

 

 

Petunjuk pengisian bagian 1 : 

1. Bacalah semua pertanyaan dengan baik dan benar 

2. Semua pertanyaan harus dijawab secara lengkap 

3. Pilih salah satu jawaban yang menurut Anda tepat dan berikan tanda (√) untuk 

menjawab setiap pertanyaan 
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Data Responden: 

 

1. Jenis Kelamin : 

a. Pria 

b. Wanita  

 

2. Usia : 

a. 15 – 19 tahun  

b. 20 – 24 tahun  

c. 25 – 29 tahun  

d. >30 tahun  

 

3. Pekerjaan Anda saat ini : 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Pegawai Negeri 

c. Pegawai Swasta 

d. Wirausaha 

e. Lain-lain: …. 

 

4. Rata-rata pendapatan per bulan dalam rupiah : 

a. < Rp. 1.000.000 

b. Rp. 1.000.001 – Rp. 3.000.000 

c. Rp. 3.000.001 – Rp. 5.000.000 

d. Rp. 5.000.001 – Rp. 7.000.000 

e. Rp. 7.000.001 – Rp. 9.000.000 

f. >Rp. 9.000.001 

 

Petunjuk pengisian bagian 2 dan 3: 

Berilah tanda checklist () pada kolom yang tersedia dan pilih sesuai dengan keadaan yang 

sebenarnya. Semakin ke kiri jawaban Anda maka Semakin Anda tidak setuju dengan 

pernyataan, sebaliknya semakin ke kanan jawaban Anda maka Anda semakin setuju dengan 

pernyataan yang ada 
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STS : Sangat Tidak Setuju  

TS   : Tidak Setuju  

 N    :  Netral 

 S     : Setuju  

 SS   : Sangat Setuju  

 

Daftar Pertanyaan  

1. Iklan media luar ruang  

 

 

No. 

 

Pernyataan 
Jawaban 

  1.1 Kalimat pada media luar ruang “OVO” STS TS N S SS 

 

1. 
Saya memahami kalimat pada iklan media luar ruang 

“OVO” dengan jelas dari jarak jauh  

     

2. Saya tertarik dengan kalimat pada iklan media luar 

ruang “OVO”   

     

3. 

 

Saya tertarik dengan penggunaan kata cashback  dalam 

iklan media luar ruang “OVO” 

     

4. Saya melihat ukuran huruf  dalam kalimat media luar 

ruang “OVO” sudah tepat 

     

 

 

No. 

 

Pernyataan 
Jawaban 

  1.2  Kreatifitas pada media luar ruang “OVO” STS TS N S SS 

 

1. 
Saya melihat tampilan iklan media luar ruang “OVO” 

menarik 

     

2. Saya melihat  tampilan iklan media luar ruang “OVO”  

memiliki perpaduan warna yang cocok  

     

3. Saya tertarik dengan penggunaan warna ungu yang 

digunakan iklan media luar ruang “OVO”  

     

 

4. 

 

Saya tertarik dengan desain yang digunakan iklan 

media luar ruang “OVO”  

     

5.   Saya tertarik dengan  visualisasi  iklan media luar 

ruang “OVO”  yang sederhana, jelas dan menarik 
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No. 

 

Pernyataan 
Jawaban 

  1. 3 Latar belakang pada media luar ruang “OVO” STS TS N S SS 

 

1. 
Saya melihat penempatan pada iklan media luar ruang 

“OVO” sudah tepat  

     

2. Saya melihat ukuran banner  iklan media luar ruang 

“OVO” sudah tepat  

     

3. Saya mengenali iklan media luar ruang “OVO” dari 

jarak jauh pada outlet kopi “Janji Jiwa” 

     

 

4. 

 

Saya tertarik dengan penggunaan ukuran huruf yang 

besar pada kata cashback  

     

 

 

No. 

 

Pernyataan Jawaban 

  1.4  Identifikasi produk dan jasa yang ditawarkan  pada 

media luar ruang “OVO” 

STS TS N S SS 

 

1. 
Saya memahami metode pembayaran yang ditawarkan 

pada iklan media luar ruang “OVO” 

     

2. Saya mudah mengenali  “OVO”  dalam iklan media 

luar ruang yang ada pada outlet kopi “Janji Jiwa”  

     

3. Saya tertarik menggunakan metode pembayaran 

“OVO” yang ditawarkan pada iklan media luar ruang 

     

 

4. 

 

Saya mudah mengenali metode pembayaran “OVO” 

karena penggunaan warna ungu  

     

5. Saya mudah mengenali metode pembayaran “OVO” 

lewat desain yang digunakan  
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            2. Minat beli  

 

 

No. 

 

Pernyataan Jawaban 

  2.1  Minat eksploratif STS TS N S SS 

 

1. 
Saya tertarik untuk mencari informasi tentang produk 

kopi “Janji Jiwa” setelah melihat iklan media luar ruang 

“OVO” 

     

2. Saya memiliki pertimbangan terhadap produk kopi 

“Janji Jiwa” setelah melihat iklan media luar ruang 

“OVO” 

     

3. Saya mendapatkan banyak informasi ketika melihat 

iklan kopi “Janji Jiwa” pada media luar ruang “OVO” 

     

 

4. 

 

Saya tertarik dengan produk kopi “Janji Jiwa” setelah 

melihat iklan media luar ruang “OVO” 

     

5. Saya mengetahui informasi tentang kopi “Janji Jiwa” 

melalui iklan media luar ruang “OVO” 

     

 

 

No. 

 

Pernyataan Jawaban 

  2.2  Minat referensial STS TS N S SS 

 

1. 
Saya akan mereferensikan produk kopi “Janji Jiwa” 

kepada orang lain karena adanya iklan media luar ruang 

“OVO” 

     

2. Saya akan mereferensikan produk kopi “Janji Jiwa” 

kepada rekan saya setelah melihat iklan media luar 

ruang “OVO” 

     

3. Saya akan mereferensikan produk kopi “Janji Jiwa” 

kepada rekan saya karena  melihat informasi cashback 

pada iklan media luar ruang “OVO”  

     

 

4. 

 

Saya akan mereferensikan produk kopi “Janji Jiwa” 

kepada rekan saya karena adanya penggunaan “OVO” 

dalam metode pembayarannya 

     

5. Saya akan mereferensikan produk kopi “Janji Jiwa” 

kepada orang lain  karena memiliki berbagai macam 

alternatif pembayaran  
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No. 

 

Pernyataan Jawaban 

  2.3 Minat preferensial STS TS N S SS 

 

1. 
Saya memiliki keinginan untuk menjadikan produk 

kopi “Janji Jiwa” sebagai pilihan utama untuk produk 

kopi  

     

2. Saya memiliki keinginan membeli produk kopi “Janji 

Jiwa” karena adanya iklan media luar ruang “OVO”  

     

3. Saya memilih produk  kopi “Janji Jiwa”  karena outlet 

mudah ditemui dipusat perbelanjaan di Jakarta  

     

 

4. 

 

Saya menjadikan produk kopi “Janji Jiwa” sebagai 

pilihan utama karena memiliki varian rasa kopi yang 

berbeda  

     

5. Saya menjadikan produk kopi “Janji Jiwa” sebagai 

pilihan utama karena harga sesuai dengan kantong saya  

     

 

 

No. 

 

Pernyataan Jawaban 

  2.4 Minat transaksional  STS TS N S SS 

 

1. 
Saya memiliki keinginan untuk membeli produk kopi 

“Janji Jiwa” setelah melihat iklan media luar ruang 

“OVO” 

     

2. Saya memiliki keinginan untuk membeli produk kopi 

“Janji Jiwa” karena terdapat cashback  

     

3. Saya memiliki keinginan untuk membeli produk kopi 

“Janji Jiwa” karena memiliki varian rasa kopi yang 

berbeda 

     

 

4. 

 

Saya memiliki keinginan untuk membeli produk kopi 

“Janji Jiwa” karena outlet mudah ditemukan. 

     

 

 

Terimah kasih atas kesediaan anda dalam mengisi kuesioner ini  

 

 

 



 

 

 

LAMPIRAN 4 DATA STATISTIK 

 

Lampiran 4. 1 Uji validitas  

 

94 
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Lampiran 4. 1  (Lanjutan) Uji validitas  
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Lampiran 4. 1  (Lanjutan) Uji validitas  
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Lampiran 4. 1  (Lanjutan) Uji validitas  
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Lampiran 4. 1  (Lanjutan) Uji validitas  

 



 

 

Lampiran 4.2 Uji Reliabilitas  

Case Processing Summary    

  N %   

Cases Valid 60 100   

 Excludeda 0 0   

 Total 60 100   

a Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

 

Item Statistics 

  Mean Std. 
Deviation 

N 

kalimatjelas 4.0833 .76561 60 

kalimatmenarik 4.0833 .64550 60 

katacshbck 4.1500 .81978 60 

ukuranhuruf 4.0167 .79173 60 

tampilanmenarik 4.1167 .80447 60 

warnacocok 4.0000 .78113 60 

warnaungu 3.9333 .86095 60 

desainiklan 4.0333 .75838 60 

visualisasiefektif 3.9833 .72467 60 

penempatan 4.2167 .76117 60 

ukuranbanner 3.9333 .79972 60 

mengenaliiklan 3.9833 .81286 60 

hurufbesarpdktcashback 4.1667 .71702 60 

memahamiproduk 4.1500 .73242 60 

mengenaliproduk 4.1667 .64221 60 

tertarikdgnproduk 4.1167 .86537 60 

mudahmengenalikrnungu 4.1833 .70089 60 

 

99 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0.928 37 



100 

 

Lampiran 4.2 (Lanjutan) Uji Reliabilitas 

mengenalilwtdesain 4.2667 .66042 60 

mencariinformasi 4.0833 .76561 60 

pertimbanganthdproduk 4.0833 .64550 60 

dptbanyakinformasi 4.1500 .81978 60 

tertarikkarenaiklan 4.0167 .79173 60 

mendapatinformasi 4.1167 .80447 60 

referensipdorglain 4.0000 .78113 60 

referensipdrekan 3.9333 .86095 60 

krncashback 4.0333 .75838 60 

krnpkovo 3.9833 .72467 60 

alternatifpmbyrn 4.2167 .76117 60 

pilihanutama 3.9333 .79972 60 

belikrniklan 3.9833 .81286 60 

mudahditemui 4.1667 .71702 60 

varianrsaberbeda 4.1500 .73242 60 

hargasesuaikantong 4.1667 .64221 60 

keinginanmembeli 4.1167 .86537 60 

terdapatcashback 4.1833 .70089 60 

variasirasakopi 4.2667 .66042 60 

outletmdhditemui 4.1667 .86684 60 
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Lampiran 4.3 Uji Normalitas 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

 1 MEANXb   Enter 

a. Dependent Variable: MEANY 

b. All requested variables entered. 

  

  

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.382 .488   4.878 .000 

MEANX .418 .119 .420 3.527 .001 

a. Dependent Variable: MEANY 

 

  

ANOVAa 

Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 Regression 2.384 1 2.384 12.440 .001b 

Residual 11.115 58 .192   

Total 13.499 59    

Sumber : Hasil Pengolahan Data dengan SPSS 22, 2020 

Residuals Statisticsa    

 Minimum Maximum Mean Std. 
Deviation 

N 

Predicted Value 3.6369 4.4272 4.0921 0.20102 60 

Residual -1.11142 1.16485 0 0.43404 60 

Std. Predicted 
Value 

-2.264 1.667 0 1 60 

Std. Residual -2.539 2.661 0 0.991 60 

a Dependent Variable: MEANY    
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Lampiran 4.4  Uji Linearitas  

Case Processing Summary 

  Cases 

Included Excluded Total 

N Percent N Percent N Percent 

minat 
beli kopi 
“Janji 
Jiwa”  * 
Iklan 
media 
luar 
ruang 

60 100.0% 0 0.0% 60 100.0% 

 

ANOVA Table 

  
Sum of 

Squares 
df 

Mean 
Square 

F Sig. 

minat 
beli 
kopi 
“Janji 
Jiwa” * 
Iklan 
media 
luar 
ruang 

Between 
Groups 

(Combined) 838.95 26 32.267 1.109 0.385 

Linearity 2.384 1 2.384 20.098 .000 

Deviation 
from 
Linearity 

819.224 25 32.769 1.126 0.37 

Within Groups 960.3 33 29.1     

Total 1799.25 59       

 

Measures of Association 

  R 
R 

Squared Eta 
Eta 

Squared 

minat 
beli kopi 
“Janji 
Jiwa” * 
Iklan 
media 
luar 
ruang 

.105 .011 .683 .466 

  



103 

 

Lampiran 4.4 (Lanjutan) Uji Linearitas  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Report 

minat beli kopi 
“Janji Jiwa” 

   
Iklan media luar 
ruang Mean N Std. Deviation 

54 79.00 2 2.828 

58 67.00 1   

60 74.00 1   

61 74.00 1   

62 74.00 2 2.828 

65 75.00 2 2.828 

67 76.00 1   

68 79.50 2 4.950 

69 74.00 1   

70 72.80 5 4.658 

71 76.00 3 8.718 

72 78.00 8 2.777 

73 80.00 1   

74 73.00 1   

75 84.00 2 0.000 

76 71.00 2 7.071 

77 70.00 3 4.359 

78 79.50 2 4.950 

79 79.00 1   

80 80.00 4 6.055 

81 69.00 1   

82 76.75 4 6.131 

83 80.25 4 2.500 

84 74.50 2 9.192 

85 78.50 2 13.435 

86 77.00 1   

88 68.00 1   

Total 76.25 60 5.522 



 

 

Lampiran 4. 5 Analisis Deskriptif  

kalimatjelas 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 6 10.0 10.0 15.0 

S 34 56.7 56.7 71.7 

SS 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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kalimatmenarik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 7 11.7 11.7 13.3 

S 38 63.3 63.3 76.7 

SS 14 23.3 23.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

ukuranhuruf 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 9 15.0 15.0 20.0 

S 32 53.3 53.3 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

katacshbck 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

      

Valid 

TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 7 11.7 11.7 16.7 

S 28 46.7 46.7 63.3 

SS 22 36.7 36.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif  

 

 

tampilanmenarik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 6.7 6.7 6.7 

N 4 6.7 6.7 13.3 

S 33 55.0 55.0 68.3 

SS 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

warnaungu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 15 25.0 25.0 30.0 

S 25 41.7 41.7 71.7 

SS 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

desainiklan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 10 16.7 16.7 20.0 

S 32 53.3 53.3 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

warnacocok 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid    TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 12 20.0 20.0 23.3 

S 30 50.0 50.0 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

visualisasiefektif 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 10 16.7 16.7 20.0 

S 35 58.3 58.3 78.3 

SS 13 21.7 21.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

ukuranbanner 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 6.7 6.7 6.7 

N 9 15.0 15.0 21.7 

S 34 56.7 56.7 78.3 

SS 13 21.7 21.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

mengenaliiklan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 11 18.3 18.3 23.3 

S 30 50.0 50.0 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

penempatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 6 10.0 10.0 13.3 

S 29 48.3 48.3 61.7 

SS 23 38.3 38.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

memahamiproduk 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 9 15.0 15.0 16.7 

S 30 50.0 50.0 66.7 

SS 20 33.3 33.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

  

hurufbesarpdktcashback 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 8 13.3 13.3 15.0 

S 31 51.7 51.7 66.7 

SS 20 33.3 33.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

mengenaliproduk 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 5 8.3 8.3 10.0 

S 37 61.7 61.7 71.7 

SS 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

mudahmengenalikrnungu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 4 6.7 6.7 10.0 

S 35 58.3 58.3 68.3 

SS 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif  

 

mengenalilwtdesain 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 7 11.7 11.7 11.7 

S 30 50.0 50.0 61.7 

SS 23 38.3 38.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

pertimbanganthdproduk 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 7 11.7 11.7 13.3 

S 38 63.3 63.3 76.7 

SS 14 23.3 23.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

mencariinformasi 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 6 10.0 10.0 15.0 

S 34 56.7 56.7 71.7 

SS 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

                         dptbanyakinformasi 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 7 11.7 11.7 16.7 

S 28 46.7 46.7 63.3 

SS 22 36.7 36.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif 

 

tertarikkarenaiklan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 9 15.0 15.0 20.0 

S 32 53.3 53.3 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

referensipdorglain 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 12 20.0 20.0 23.3 

S 30 50.0 50.0 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

mendapatinformasi 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 6.7 6.7 6.7 

N 4 6.7 6.7 13.3 

S 33 55.0 55.0 68.3 

SS 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

referensipdrekan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 15 25.0 25.0 30.0 

S 25 41.7 41.7 71.7 

SS 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif 

 

krncashback 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 10 16.7 16.7 20.0 

S 32 53.3 53.3 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

alternatifpmbyrn 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 6 10.0 10.0 13.3 

S 29 48.3 48.3 61.7 

SS 23 38.3 38.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

krnpkovo 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 10 16.7 16.7 20.0 

S 35 58.3 58.3 78.3 

SS 13 21.7 21.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

pilihanutama 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 6.7 6.7 6.7 

N 9 15.0 15.0 21.7 

S 34 56.7 56.7 78.3 

SS 13 21.7 21.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif 

 

belikrniklan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 11 18.3 18.3 23.3 

S 30 50.0 50.0 73.3 

SS 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

varianrsaberbeda 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 9 15.0 15.0 16.7 

S 30 50.0 50.0 66.7 

SS 20 33.3 33.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

mudahditemui 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 8 13.3 13.3 15.0 

S 31 51.7 51.7 66.7 

SS 20 33.3 33.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

hargasesuaikantong 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.7 1.7 1.7 

N 5 8.3 8.3 10.0 

S 37 61.7 61.7 71.7 

SS 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  



112 

 

Lampiran 4. 5 (Lajutan) Analisis Deskriptif 

 

keinginanmembeli 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 5.0 5.0 5.0 

N 10 16.7 16.7 21.7 

S 24 40.0 40.0 61.7 

SS 23 38.3 38.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

variasirasakopi 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid N 7 11.7 11.7 11.7 

S 30 50.0 50.0 61.7 

SS 23 38.3 38.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

outletmdhditemui 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.7 1.7 1.7 

TS 2 3.3 3.3 5.0 

N 6 10.0 10.0 15.0 

S 28 46.7 46.7 61.7 

SS 23 38.3 38.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

terdapatcashback 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

 Valid TS 2 3.3 3.3 3.3 

N 4 6.7 6.7 10.0 

S 35 58.3 58.3 68.3 

SS 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  



 

 

LAMPIRAN 5 DOKUMENTASI 

                                                Lampiran 5.1 Foto – foto outlet  
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Lampiran 5.2 Foto saat penyebaran kuesioner  
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