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Biergita Avrilian / 72160167 / 2020 / Rencana Pendirian Usaha “Cafe Alatte” di Harapan Indah, 

Bekasi / Pembimbing : Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M. 

Cafe Alatte adalah sebuah unit usaha yang bergerak pada bidang makanan dan minuman yang 

berfokus pada bidang perkopian dengan mengedepankan atmosfer atau suasana yang nyaman 

dan homey, baik untuk pekerja maupun pelanggan. Dengan mengusung konsep simply modern 

coffee shop, yang dihiasi oleh mural serta beberapa hasil fotografi pada beberapa spot ditambah 

dengan sentuhan sedikit warna hijau dari beberapa artificial plant pada letak-letak tertentu.  

Memiliki visi untuk menjadikan Cafe Alatte sebagai kedai kopi yang dikenal akan penyajian 

dengan rasa yang berkualiatas namun dengan harga terjangkau yang dapat dinikmati oleh semua 

kalangan masyarakat 

Direncanakan usaha ini akan didirikan di wilayah Harapan Indah, Bekasi. 

Cafe Alatte memiliki kekuatan didalam kualitas produk, fasilitas dan kenyamanan, dan pelayanan 

dibandingkan beberapa pesaingnya.  

Penargetan segmen  pasar dari usaha ini adalah masyarakat yang berlokasi di wilayah sekitar Bekasi 

khususnya Harapan Indah 2, Harapan Indah 1, Taman Harapan Baru, Pondok Ungu serta daerah 

Cakung seperti Taman Modern dan Jakarta Garden City dengan usia 15 – 50 tahun dan merupakan 

segmentasi menengah ke atas. 

Strategi pemasaran yang digunakan antara lain dengan penggunaan media sosial dan endorse influencer, 

food blogger. 

Dalam menjalankan usaha ini nantinya akan ada 8 tenaga kerja yang terdiri dari manager, karyawan, 

dan staf persediaan dan keuangan. 

Dari hasil perhitungan kelayakan usaha, usaha ini layak untuk dijalankan. Dimana total nilai penjualan 

yang selalui berada diatas titik impas. Proyek ini diperkirakan  balik modal dalam waktu 2 tahun 1 bulan 

yang mana lebih cepat umur proyek yakni 5 tahun. Selain itu nilai dari perhitungan NPV menunjukan 

angka positif sebesar Rp  802.784.657. 

 

Kata kunci : Kopi, Coffee Shop Bekasi, Cafe Alatte, Cafe Bekasi 
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Biergita Avrilian / 72160167 /2020 / Business Plan of Cafe Alatte Business at Harapan Indah 

Bekasi / Mentor: Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M. 

“Cafe Alatte” is a business unit engaged in the field of food and drinks offered in the coffee 

sector by prioritizing a comfortable atmosphere, both for workers and customers. By carrying 

out the simple concept of a modern coffee shop, which was chosen by the murals as well as 

some photography results in several places coupled with a touch of some green color from some 

artificial plants in certain locations. 

 

Having a vision to make “Cafe Alatte” as a coffee shop which is known by serving with high 

quality but at affordable prices that can be enjoyed by all people. 

 

It is planned that this business will be established in the Harapan Indah Region, Bekasi. 

 

“Cafe Alatte” has strength in product quality, facilities and comfort, and also service compared 

to some of its competitors. 

 

Targeting the market segment of this business is the community located in the area around 

Bekasi, especially Harapan Indah 2, Harapan Indah 1, Taman Harapan Baru, Pondok Ungu 

and Cakung areas such as Taman Modern and Jakarta Garden City with ages 15 - 50 years 

and are middle to middle segmenters. on. 

 

Marketing strategies used include the use of social media and endorse influencers, food 

bloggers. 

 

In running this business, there will be 8 workers, consisting of managers, employees, and 

inventory and financial staff. 

 

From the results of the business feasibility calculation, this business is feasible to run. Where 

the total sales value is always above the breakeven point. The project is expected to return on 

investment within 2 years 1 month which is faster than the project life of 5 years. In addition, 

the value of the NPV calculation shows a positive number of IDR 802,784,657. 

 

Keywords: Coffee, Coffee Shop Bekasi, Cafe Alatte, Cafe Bekasi 
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